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In der Studie wurden 1.000 Personen zu lhrem Kauf- und Nutzungsverhalten bezuglich
Weihnachtsbaumen befragt.

ERHEBUNGSDATEN
In der Studie wurden sowohl das Kauf- als auch das Nutzungsverhalten der Deutschen von
Untersuchungs- Weihnachtsbaumen umfassend untersucht. Der Fragebogen wurde in diesem Jahr deutlich gekurzt und auf
gegenstand die wichtigsten Trendthemen begrenzt. Die Ergebnisse werden mit den Ergebnissen der Studie von 2025
verglichen.

2026: Bevolkerungsreprasentative Befragung nach Bundeslandern, Altersgruppen und Geschlecht von 1.000
Stichprobe Befragten im Alter zwischen 18 und 69 Jahren.
2025: 1.992 bevolkerungsreprasentativ Befragte (18—69 Jahre) nach denselben Kriterien.

2026: 21. Januar bis 23. Januar 2026

Befragungszeitraum 2025: 10. Januar bis 23. Januar 2025

Aus Grunden der besseren Lesbarkeit wird bei Personenbezeichnungen und personenbezogenen
Genderhinweis Hauptwortern die mannliche Form verwendet. Entsprechende Begriffe gelten im Sinne der Gleichbehandlung
grundsatzlich fur alle Geschlechter. Die verklrzte Sprachform beinhaltet keine Wertung.

Zur besseren Lesbarkeit wurden Prozentwerte gerundet. Bei der Summierung der Teilergebnisse kann es

Runden dadurch oder durch Mehrfachantworten in Einzelfallen zur Abweichung von 100 Prozent kommen.

Online-Umfrage unter in Deutschland lebenden Personen im Alter zwischen 18 und 69 Jahren Uber das aktiv

Methode | nd passiv rekrutierte Online Access Panel der SPLENDID RESEARCH GmbH.




Der naturliche Weihnachtsbaum bleibt trotz zunehmender Aufwandskritik zentraler
Stimmungstrager, wahrend sich Nutzung, Kaufverhalten & Entsorgung moderat verandern.

ZUSAMMENFASSUNG

Weihnachtsbaumnutzung Nutzung von Naturbdaumen Weihnachten 2025

Zum Weihnachtsfest 2025 wurden Plastik- und Mietweihnachtsbaume
seltener genutzt; zugleich schwacht sich der Trend weg vom Naturbaum
ab und zeigt nur noch einen leichten Rickgang.

Insgesamt wird der Weihnachtsbaum fir immer weniger Menschen als
personlich wichtige Tradition wahrgenommen, sorgt jedoch weiterhin
stark fur eine weihnachtliche Atmosphare.

Personen, die keinen Weihnachtsbaum aufstellen, nennen vor allem
Okologische Grunde, geringes Interesse an Weihnachtstraditionen sowie
den Wunsch, Aufwand zu vermeiden.

Wahrend der Anteil derjenigen deutlich zunimmt, die einen naturlichen
Weihnachtsbaum als zu aufwendig empfinden, ist eine unklare Herkunft
im Vergleich zum Vorjahr weniger entscheidend.

= Die Nordmanntanne bleibt mit grol3em Abstand die beliebteste Baumart,
gefolgt von Blaufichten und -tannen, wobei ihre Nutzung gegeniber dem
Vorjahr tendenziell ricklaufig ist. Bei der Baumgrolie zeigt sich ein
neuer Trend: In deutschen Haushalten wurden haufiger kleinere Baume
mit einer Hohe von 1 bis 1,5 Metern aufgestellt.

= Fast die Halfte der Naturbaumkaufer zahlte zu Weihnachten 2025
zwischen 21 und 40 Euro fur ihren Baum; im Vergleich zum Vorjahr gab
es nur geringe Preisveranderungen. Der Handlerstand bleibt der mit
Abstand beliebteste Kaufort, wahrend Baumarkt-, Online- und
Discounterkaufe leicht zuriickgehen.

= Knapp die Halfte der Naturbaumbesitzer entsorgt ihren
Weihnachtsbaum in den ersten beiden Januarwochen, wobei die
Abholung durch die Mullabfuhr haufiger genutzt wird als im Vorjahr.

= Trotz einzelner Vorbehalte bleibt die grundsatzliche Akzeptanz hoch:
Rund neun von zehn Naturbaumkaufern méchten auch in den
kommenden Jahren weiterhin einen naturlichen Weihnachtsbaum
aufstellen, und 69 Prozent der aktuellen Naturbaumbesitzer planen dies
auch fur Weihnachten 2026.



» Allgemeine Weihnachtsbaumnutzung <
Nutzung von Naturbaumen

Soziodemografie



Plastik- und Mietweihnachtsbaume wurden zu Weihnachten 2025 seltener genutzt, der
Trend weg vom Naturbaum schwacht sich ab und bleibt auf einem ahnlichen Niveau.
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n=1.000 | 1.992 (Gesamt), n=184 | 378 (18-29 Jahre), n=204 | 397 (30-39 Jahre), n=199 | 362 (40-49 Jahre), n=238 | 462 (50-59 Jahre), n=175 | 393 (60-59 Jahre)
JHatten Sie zum Weihnachtsfest 2025 | 2024 einen (oder mehrere) Weihnachtsbaum/ -bdume in lhrem Haushalt aufgestellt (im Innen- und/oder Au3enbereich)?
Bitte wéahlen Sie alle Baumtypen aus, die vorhanden waren.” (Mehrfachnennungen méglich)

42%



Mit naturlichen Weihnachtsbaumen werden stark bekannte Traditionen, der Geru_c_:h und
seine Form in Verbindung gebracht, aber auch Bedenken hinsichtlich Preis und Okologie.

IMAGE WEIHNACHTSBAUM

Image des natirlichen Weihnachtsbaums

,Der Geruch, so dass die Sinne angesprochen werden. Plus
das dieser Baum individuell aussieht und nicht jedes Jahr ,ES werden viele nachhaltige, naturliche Weihnachtsbaume
gleich.” angeboten, die aber auch ihren Preis haben®

,Positiv! Es legen viele Menschen wert
,Das Image ist positiv, weil ein nattrlicher Baum mehr Sinne darauf. Plastik wir nicht gern gesehen.®
anspricht. Haptik, Geruch usw.”

>,Wenn man weil}, wie und wo er geschlagen wird, ganz ok. z.B.
wenn er aus einem Gebiet / Flache kommt, wo nur

,Ein echter Baum ist wesentlich beliebter als Plastik, weil er Weihnachtsbaume gepflanzt sind und nach gepflanzt werden.

gut riecht und besser aussieht. Langsam mehren sich aber

auch kritische Stimmen, was die meisten aber nicht vom Kauf
abhalt.” ,Als verstaubt und spiefRig. Und ich finde es befremdlich, sich ein

Lebewesen in die Wohnung zu stellen und zu schmucken, um ihm
dann beim Sterben zuzusehen.”

,ES wird heute sehr stark mit Nachhaltigkeit
und Umweltschutz verbunden.”

n=1.992 (Gesamt)
,Ganz generell gefragt: Wie nehmen Sie das Image des natlirlichen Weihnachtsbaums wahr?*



Der Weihnachtsbaum ist fur immer weniger Menschen personlich eine wichtige Tradition,
sorgt aber weiterhin deutlich fur eine weihnachtliche Atmosphare.

AUSSAGEN UBER DEN WEIHNACHTSBAUM
Vergleich zu 2025
v masonaro. I, 57 4
Atmosphare.

... ist fur das Welhpachts- 47% 3
fest unverzichtbar.

... ist ein Wahrzeichen o
fur das Weihnachtsfest. 44% 4
... weckt positive Erinnerungen. 44% -3
... ist eine flUr mich 42% 11

personlich wichtige Tradition.

... ist fur den Haushalt ein zentrales 41% D
weihnachtliches Schmuckstlick. °

... hat historische Bedeutung. 25% +2

... wird von mir / uns 14% 3
vorwiegend der Kinder wegen aufgestellt. °

... ist aus religiésen 89 P
Griinden unverzichtbar. °

n=687 | 1.407 (Teilnehmer mit Weihnachtsbaum)
,Bitte geben Sie an, welche der folgenden Aussagen lhrer Meinung nach zutreffen. Der Weihnachtsbaum..:* (Mehrfachnennungen maglich)



Personen ohne Weihnachtsbaum nennen vor allem okologische Grunde, geringes
Interesse an Weihnachtstraditionen und den Wunsch, Aufwand zu vermeiden.

GRUNDE GEGEN EINEN WEIHNACHTSBAUM

2026 Vergleich zu 2024
Nicht nachhaltig / o
Weihnachtsbrauche o
interessieren mich nicht. 21% 6
Das Aufstellen und Schmiticken o
macht zu viel Arbeit. 21% 2
Ein Weihnachtsbaum ist mir zu teuer. 20% +2
Weihnachten im Urlaub / o
. 15% -6
nicht zu Hause gewesen.
Ein naturlicher Weihnachtsbaum 13% KA.

macht Dreck

n=313 | 585 (Teilnehmer ohne Weihnachtsbaum)
LAus welchen Griinden gibt es in Ihrem Haushalt keinen Weihnachtsbaum?“ (Mehrfachnennungen méglich)

© 2026 SPLENDID RESEARCH GmbH
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Die Nordmanntanne bleibt mit groRem Abstand die beliebteste Baumart, gefolgt von Blau-
fichten und -tannen — ihre Nutzung ist gegenuber dem Vorjahr tendenziell rucklaufig.

BAUMART | 2026 [EEPIPE
R

83%

Nordmanntanne(n)

I 5%

Blaufichte(n) / Blautanne(n) 14%
(o]

*Sonstige Fichte(n) 6%
(o)

*Nobilistanne(n) 5%
(o]

*Kiefer(n) 59
(o}

B 6%

2%
I s
7%

n=362|736 (2026|2025; Teilnehmer mit Naturbaum) *Hinweis: Diese Antwortoptionen wurden in
»,Sle haben angegeben, dass Sie zu diesem Weihnachten einen Naturbaum bzw. Naturbdume hatten. Bitte geben Sie an, um welche Baumart/-en es sich der aktuellen Befragung entfernt.
dabei handelte.” (Mehrfachnennungen méglich)

Baum / Baume sonstiger Arten

Die Baumart ist mir nicht bekannt.



Bei der BaumgroRBe zeigt sich ein neuer Trend: In deutschen Haushalten wurden 2025
haufiger kleinere Baume mit 1 bis 1,5 Metern aufgestellt als im Vorjahr.

GRORE NATURLICHER WEIHNACHTSBAUME m

58%

53%

31%
23%
1% 14%
3% 4% - 2% 1%
I ——
bis 0,99 Meter 1,00 bis 1.50 Meter 1,51 bis 2,00 Meter 2,01 bis 2,50 Meter uber 2,50 Meter

n=362|736 (2026|2025; Teilnehmer mit Naturbaum)
,Wie grol83 war Ihr Weihnachtsbaum? Falls mehrere Weihnachtsbaume in Ihrem Haushalt vorhanden waren, machen Sie bitte Angaben zum gré3ten
Baum.*”



Fast die Halfte der deutschen Naturbaum-Besitzer zahlte zu Weihnachten 2025 zwischen
21 und 40 Euro — gegenuber dem Vorjahr gab es nur geringe Veranderungen.

KAUFPREIS NATURLICHER WEIHNACHTSBAUM B 2025
Gesamt
-
mehr als 60 Euro
6%
41-60 Euro o
31% Median Vergleich zu 2025
I, /4% 7€ s
21-40 Euro
50%

e
0-20 Euro

11%

B
Weil nicht
2%

n=362|693 (2026]2025; Teilnehmer mit gekauftem Naturbaum)
,Wie viel haben Sie fiir ihren Weihnachtsbaum bezahlt? Falls mehrere Weihnachtsbdume in Ihrem Haushalt vorhanden waren, machen Sie bitte Angaben zum gré8ten Baum.*
,Wie viel haben Sie genau bezahlt? Falls mehrere Weihnachtsbdume in Ihrem Haushalt vorhanden waren, machen Sie bitte Angaben zum gré8ten Baum.



Der Handlerstand bleibt auch zu Weihnachten 2025 der beliebteste Kaufort, wahrend die
Anteile von Baumarkt-, Online- und Discounterkaufen jeweils leicht zuriickgehen.

KAUFORT NATURLICHER WEIHNACHTSBAUME*

Stand eines Weihnachtsbaumhandlers

Direkt vom Erzeuger/Ab-Hof/
Anbauflache/Forstamt

Baumarkt
Gartencenter/Gartnerei

Online-Handler

Lebensmitteleinzelhandel/
Discounter

Mobelhaus

In einem Laden direkt im Netz
verpackt mitgenommen

Firmenevent
Sonstiges

Ich kann mich nicht erinnern.

n=362|736 (2026|2025; Teilnehmer mit Naturbaum)

I — 21 %

24%
I 12% <ﬁ5>
17%
I 12%
12%
I 4% 4—_()
7%
B 2%
7%
0%
3%
M 1%
B 1%
1%
. 2%
1%
2%
"o

,Wie haben Sie den/die Weihnachtsbaum/-bdume erhalten, bzw. woher haben Sie den/die Baum/Bdume?“ (Mehrfachnennungen méglich)

43%
46%

*Hinweis: Antwortoptionen im Rahmen der
aktuellen Befragung Uberarbeitet.



Rund ein Funftel der Naturbaumkaufer informiert sich vor dem Kauf im Freundes- und
Bekanntenkreis, wahrend jungere Befragte vergleichsweise haufig Social Media nutzen.

SUCHE NACH ANGEBOTEN

Gesamt 18-29 Jahre 30-39 Jahre
Freundes-/ [N 9% N 33 [ 25%
Bekanntenkreis 22% 30% 32%
2 CREA M o
Internet 15% 22% 29%
- 9% 10% - 23%
Prospekte 11% . 13% 15%
% % %
Zeitungsanzeigen -7; -1113;/ -91 0%

- R

32% 21%

31% 23%
31% 20%
26% 20%

n=362|736 (2026|2025; Teilnehmer mit Naturbaum)
,Wo haben Sie sich vor dem Kauf Ihres Weihnachtsbaums (ber Angebote informiert?“ (Mehrfachnennungen mdéglich)

*Soziale Medien

Habe mich nicht informiert,
kaufe jedes Jahr am
gleichen Stand.

Habe mich nicht

informiert, kaufe dort wo

es gerade passt.

© 2026 SPLENDID RESEARCH GmbH

40-49 Jahre

B 7%

19%

B 2%

11%

1%
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B 12%
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7%
31%

50-59 Jahre

B 8%

15%

B 5%

5%

B 5%

7%

B 5%

2%

| 1%

42%
37%

41% 41%
26% 34%

*Hinweis: Antwortoptionen im Rahmen der
aktuellen Befragung Uberarbeitet.

2025

60-69 Jahre'

B 12%

10%

B 8%

3%

N 4%
8%

B 6%

5%

| 2%

38%
45%
41%
31%

14



Knapp die Halfte der Kaufer eines naturlichen Weihnachtsbaums erwirbt diesen zwischen

dem zweiten und dritten Advent.

KAUFZEITRAUM NATURLICHER WEIHNACHTSBAUME (1/3)

28%
24% 24%
21% 21% 21% 20%
I l ]
Vor dem 1. Advent Vor dem 2. Advent Vor dem 3. Advent Vor dem 4. Advent

n=346|693 (2026|2025; Teilnehmer mit gekauftem Naturbaum und Erinnerung am Kauf)
,Wann haben Sie den/die Weihnachtsbaum/Weihnachtsbdume gekauft? Falls mehrere Weihnachtsbdume in lhrem Haushalt vorhanden waren, machen
Sie bitte Angaben zum grél3ten Baum.“

© 2026 SPLENDID RESEARCH GmbH

15%

. h

Kurz vor Weihnachten
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Der Anteil der Naturbaumkaufer, die ihren Weihnachtsbaum etwa zur gleichen Zeit wie im
Vorjahr kaufen, liegt auf dem gleichen Niveau wie in der Befragung 2025.

KAUFZEITRAUM NATURLICHER WEIHNACHTSBAUME (2/3) B 2025

67% 0%

15% 14%

8% 8% 9% 6%
E— L I 2% 2%
Deutlich friher Fruher als letztes Jahr Ungefahr im Etwas spater Deutlich spater
als letztes Jahr gleichen Zeitraum als letztes Jahr als letztes Jahr

n=346|693 (2026|2025; Teilnehmer mit gekauftem Naturbaum und Erinnerung am Kauf)
,Wann haben Sie, im Vergleich zum Vorjahr, den/die Weihnachtsbaum/Weihnachtsbdume gekauft? Falls mehrere Weihnachtsbdume in lhrem Haushalt
vorhanden waren, machen Sie bitte Angaben zum gré3ten Baum.*



Drei Viertel der Naturbaumkaufer geben an, ihren Weihnachtsbaum auch in Zukunft
ungefahr zur selben Zeit wie zum Weihnachtsfest 2025 kaufen zu wollen.

KAUFZEITRAUM NATURLICHER WEIHNACHTSBAUME (3/3) B 2025

81%

75%

16%
Fraher als 2024 Zur selben Zeit wie 2024 Spater als 2024

n=346|693 (2026|2025; Teilnehmer mit gekauftem Naturbaum und Erinnerung am Kauf)
,Wann werden Sie voraussichtlich in Zukunft Ihren Weihnachtsbaum kaufen?*



Knapp die Halfte der Naturbaumbesitzer entsorgt ihren Baum in den ersten beiden Januar-
wochen, wobei die Abholung durch die Mullabfuhr haufiger genutzt wird als im Vorjahr.

ENTSORGUNG NATURLICHER WEIHNACHTSBAUME

Entsorgungszeitraum

l 39 Ich lege ihn an die Stralte, damit ihn
Am 1. oder 2. ° die Mullabfuhr abholt
Weihnachtsfeiertag 3%

Ich entsorge ihn auf
dem Recyclinghof
Zwischen Weihnachten - 11%

und Neujahr 12% Ich verbrenne ihn
Ich spende meinen Weihnachtsbaum
Innerhalb der ersten _ 32% (bspw. an einen Tierpark)
Januarwoche 32% Ich entsorge ihn in
der Natur
innerhalb der ersten | 6% ch schmeife ihn n
beiden Januarwochen 42% die Milltonne
*Upcycling

. . 9%

Zu einem spateren -

Zeitpunkt 10% Sonstige

n=362|736 (2026|2025; Teilnehmer mit Naturbaum)
»In welchem Zeitraum werfen Sie fiir gewbhnlich Ihren Weihnachtsbaum weg?*
,Wie entsorgen Sie lhren Weihnachtsbaum fiir gewbhnlich?*

Entsorgungsart

. 52%

B 8%

48%

13%

I 16%

Bl 5%

13%

9%

I ©°%

7%

B 2%
4%

11%

B 7%

7%

*Hinweis: Antwortoptionen im Rahmen der
aktuellen Befragung hinzugefugt.



Wie sind die Werte auf den folgenden Folien zu lesen?

ERLAUTERUNGSFOLIE AUSSAGEN

Antwortoptionen: @ sStimme voll und ganz zu @ Stimme eher zu Teils / Teils @ stimmeehernichtzu @ Stimme tberhaupt nicht zu

Sy —

Top2: Die Prozent der Befragten Teils / Teils: Die Prozent Bottom2: Die Prozent der
in den zwei positivsten der Befragten in der Befragten in den zwei
Antwortkategorien. mittleren Antwortkategorie. negativsten Antwortkategorien.

© 2026 SPLENDID RESEARCH GmbH

Vergleich zu
2026

+2

Vergleich zu 2025: Der Unterschied der Werte der
Studie 2026 zu den Werten der Studie 2025. Griun
ist positiv, rot negativ, schwarz ohne Veranderung.

19



Analog zur letztjahrigen Studie geben knapp neun von zehn Naturbaumkaufer an, auch in
den kommenden Jahren weiterhin einen naturlichen Weihnachtsbaum aufstellen zu wollen.

AUSSAGEN KAUFVERHALTEN NATURLICHE WEIHNACHTSBAUME (1/2)

Vergleich zu 2025
BTop2  Teils/ Teils @ Bottom 2

Top 2
In den nachsten Jahren wird es in meinem
Weihnachtsbaum geben.
Ich kaufe den Weihnachtsbaum dort, wo ich sicher 599 259, 16% D
bin, dass er hier aus der Region stammt. . ° .
Ich kaufe den Weihnachtsbaum jedes Jahr an o o o
der gleichen Stelle (Handler, Erzeuger, usw.) e +0
Ich kaufe den Weihnachtsbaum dort, wo 579 30% 13% +1
die Baume richtig prasentiert werden [...] . ° .
Ich habe aus dkologischen Grinden kein o o o
Problem damit, einen Baum zu kaufen [...] e 1632 3

n=362|736 (2026]|2025; Teilnehmer mit Naturbaum)
»,Nachfolgend sind einige Aussagen zum Weihnachtsbaumkauf aufgefiihrt. Bitte geben Sie jeweils an, inwieweit Sie den einzelnen Aussagen zustimmen.”
Skala: Top 2 (Stimme voll und ganz zu/Stimme eher zu) > Teils / Teils > Bottom 2 (Stimme eher nicht zu/Stimme tberhaupt nicht zu)

© 2026 SPLENDID RESEARCH GmbH 20



Der Anteil der Naturbaumkaufer, die den Kaufort wegen einer echten weihnachtlichen
Atmosphare wahlen, steigt wie in den letzten Jahren weiter an — um sechs Prozentpunkte.

AUSSAGEN KAUFVERHALTEN NATURLICHE WEIHNACHTSBAUME (2/2)

Vergleich zu 2026
BTop2  Teils/ Teils @ Bottom 2

Top 2

Die Nachverfolgbarkeit zur Herkunft des

(o) (o) o
Weihnachtsbaums ist mir wichtig. S R it -3

Ich kaufe den Weihnachtsbaum dort,
wo es echte weihnachtliche Atmosphare 40% 25% 35% +6
auf dem Verkaufsplatz gibt [...]

Bevor ich zum Weihnachtsbaumeinkauf
gehe, informiere ich mich genau, wo es 34% 24% 42% +4
den preisgunstigsten Baum gibt.

In den nachsten Jahren wird es in meinem
Haushalt eher einen Kunstbaum/ 21% 16% 63% +3
Plastikbaum geben.

n=362|736 (2026]|2025; Teilnehmer mit Naturbaum)
»,Nachfolgend sind einige Aussagen zum Weihnachtsbaumkauf aufgefiihrt. Bitte geben Sie jeweils an, inwieweit Sie den einzelnen Aussagen zustimmen.”
Skala: Top 2 (Stimme voll und ganz zu/Stimme eher zu) > Teils / Teils > Bottom 2 (Stimme eher nicht zu/Stimme tberhaupt nicht zu).

© 2026 SPLENDID RESEARCH GmbH 21



Im Vergleich zur Studie 2025 stimmen weniger Deutsche zu, dass das Verkaufspersonal
kompetente Antworten zu Herkunft und Pflege der Weihnachtsbaume gibt.

AUSSAGEN EINKAUFSSTATTEN NATURLICHER WEIHNACHTSBAUME

Vergleich zu 2026
BTop2  Teils/ Teils @ Bottom 2

Dort, wo ich den Weihnachtsbaum aktuell gekauft habe... Top 2

...war die Qualitat der Baume lhren Preis wert. 12% l6% +2
...konnte man unter einem breiten

Angebot an Baumsorten und -gréf3en wahlen, 20% -10%

bei dem es mir an nichts fehlte.

...waren der Service mit Anspitzen, Einnetzen und 19% 4
Verladehilfe sehr angenehm.
Spald gemacht.
...hat das Verkaufspersonal auf Fragen

zu Herkunft und Pflege der Baume 29% -5

kompetente Antworten gegeben.

e T S Discounten 14% .
(Discounter)

...konnte der Baum bis zur Haustiir 16% 56% +0
geliefert werden.

n=362|736 (2026]|2025; Teilnehmer mit Naturbaum)
»,Nachfolgend sehen Sie noch weitere Aussagen zur Beurteilung der Einkaufsstétte, also dort, wo Sie Ihren Weihnachtsbaum gekauft haben.. Bitte geben Sie jeweils an, inwieweit
Sie den einzelnen Aussagen zustimmen.”; Skala: Top 2 (Stimme voll und ganz zu/Stimme eher zu) > Teils / Teils > Bottom 2 (Stimme eher nicht zu/Stimme tberhaupt nicht zu).

© 2026 SPLENDID RESEARCH GmbH
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Im Vergleich zum Vorjahr geben weniger Deutsche an, dass nachhaltige Produktion und
Zertifizierungen beim Weihnachtsbaumkauf kunftig eine wichtige Rolle spielen.

AUSSAGEN RELEVANTE ASPEKTE NATURLICHER WEIHNACHTSBAUME

Vergleich zu 2026
BTop2  Teils/ Teils @ Bottom 2

Top 2

...Ihr Weihnachtsbaum kurze Transportwege hat? 67% 22% 1% -4

...die Produktion der Weihnachtsbaume
nachhaltig erfolgt und fir jeden gefallten Baum 65% 22% 13% -6
ein neuer gepflanzt wird?

...Ihr Weihnachtsbaum aus Ihrem Bundesland ist?

(0] (o) 0,
(Regionale Wertschopfung) e 22 (R +0

...der Baum eine Zertifizierung hat? 36% 30% 34% -8

...Sie lhren Weihnachtsbaum bargeldlos

0, 0 0
mit Karte/Apple Pay etc. zahlen kdnnen? A 21% 50% -3

n=362|736 (2026|2025; Teilnehmer mit Naturbaum) Hinweis: Antwortoptionen im Rahmen der
»Wie wichtig ist Ihnen zukiinftig, dass...” aktuellen Befragung liberarbeitet.
Skala: Top 2 (Sehr wichtig/Eher wichtig) > Teils / Teils > Bottom 2 (Eher unwichtig/Uberhaupt nicht wichtig).
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69 Prozent der Naturbaumbesitzer wollen auch zu Weihnachten 2026 einen naturlichen
Weihnachtsbaum aufstellen; bei Nichtbesitzern sinkt die Bereitschaft.

NUTZUNGSWAHRSCHEINLICHKEIT NATURBAUM B 2025
Gesamt Naturbaumbesitzer Nicht-Naturbaumbesitzer
Sehr wahrscheinlich
47% 70% 21%
Eher wahrscheinlich
20% 22% 18%
Teils / Teils
12% 7% 17%

Eher unwahrscheinlich

B 0% | 2% D 8%
9

% 1% 17%

B 13 0% D 26

13% 0% 27%

Sehr unwahrscheinlich

2026: n=687|362|325 (Teilnehmer mit Weihnachtsbaum | Teilnehmer mit Naturbaum | Teilnehmer ohne Naturbaum)
2025: n=1.407|736|671 (Teilnehmer mit Weihnachtsbaum | Teilnehmer mit Naturbaum | Teilnehmer ohne Naturbaum)
,Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie zum néachsten Weihnachtsfest (wieder) einen natirlichen Weihnachtsbaum aufstellen?*



Deutlich mehr Personen empfinden einen natuirlichen Weihnachtsbaum als zu aufwendig,
wahrend eine unklare Herkunft im Vergleich zum Vorjahr weniger entscheidend ist.

GRUNDE GEGEN EINEN NATURLICHEN WEIHNACHTSBAUM B 2025
T 16'%
Zu teuer 449,
| 499
Zu viel Aufwand 3/% A9% 412

I 37%

Zu viel Dreck**

Zu hohe Umweltbelastung 36%

: N 18%
Keinen Platz 20%

: . o [ 12 %
Einsatz von Pestiziden/Chemikalien o
17%
N 16%

Ungeziefer im Baum™*

(o)
Optische Grinde ** B 6%

o &
Unklare Herkunft des Weihnachtsbaums I 5% < 12% @
I 11%

Sonstiges 8%

Hinweise:
n=325|671 (2026|2025; Teilnehmer ohne natlrlichen Weihnachtsbaum) *Keine 2026 Werte — Item entfernt
LAUS welchen Griinden stellen Sie keinen natlirlichen Weihnachtsbaum auf?” (Mehrfachnennungen méglich) ** Keine 2025 Werte — Item neu



Ein gunstigerer Preis bleibt mit 28 Prozentpunkten klar dominant, wahrend nachhaltige
Entsorgungsmoglichkeiten an Bedeutung verlieren und Zertifizierungen wichtiger werden.

VORAUSSETZUNGEN FUR DIE ZUKUNFTIGE ANSCHAFFUNG EINES NATURBAUMS B 2025

_

Gunstigerer Preis
g 24%

I 0%

12%

- 7%
Nachhaltige Entsorgungsmaoglichkeiten ° 12% <:>
(o}
I
8%

Nachhaltiger Anbau

Verfugbarkeit regionaler Weihnachtsbaume

Zertifizierung mit Bio- oder NN 1 0% X )
0
5%

Nachhaltigkeitssiegeln

B 2%

4%

Nichts, ich méchte keinen naturichen | 59%

Weihnachtsbaum aufstellen 59%

Sonstiges

n=144|298 (Teilnehmer ohne naturlichen Weihnachtsbaum, die die Anschaffung eines nattrlichen Baums fir das nachste Weihnachtsfest als eher/sehr unwahrscheinlich einstufen)
,Was kénnte Sie davon (iberzeugen, fiir das Weihnachtsfest 2026 einen natlirlichen Weihnachtsbaum aufzustellen?*



Allgemeine Weihnachtsbaumnutzung
Nutzung von Naturbaumen

Soziodemografie



Beschreibung der Zielgruppe

SOZIODEMOGRAFIE (1/2)

Geschlecht
Divers

0%

Mannlich 50% (07 Weiblich

Personen im Haushalt

1 Person 27%
2 Personen 34%
3 Personen 19%
4 Personen 14%
5 und mehr Personen 5%

n=1.000

Alter

24%
0,
18% 0% 20% 18%

18-29 30-39 40-49 50-59 60-69
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Kinder im Haushalt

Keine Kinder [ 66%

0-5 Jahre 10%

6-10 Jahre 12%

11-15 Jahre 11%

16 Jahre oder alter 10%

Bundesland

Baden-Wirttemberg

Bayern
Berlin
Brandenburg
Bremen
Hamburg

Hessen

Mecklenburg-Vorpommern

Niedersachsen

Nordrhein-Westfalen

Rheinland-Pfalz
Saarland
Sachsen

Sachsen-Anhalt

Schleswig-Holstein

Thuringen

13%
16%
5%
3%
1%
3%
8%
2%
9%
21%
5%
1%
5%
3%
3%
3%



Beschreibung der Zielgruppe

SOZIODEMOGRAFIE (2/2)

Haushaltsnettoeinkommen

<1.100 € 7%
1.100 € bis < 1.500 € 8%
1.500 € bis < 2.000 € 12%
2.000 € bis < 2.600 € 17%
2.600 € bis < 4.000 € 26%
4.000 € bis < 7.500 € 22%
>7.500 € 4%

Keine Angabe / Weil} nicht . 5%

n=1.000

Religiositat
19%
15%
7%
Sehr Eher Teils /
religids religids Teils

Beziehungsstatus

Verheiratet

In einer festen Beziehung/
Partnerschaft

Verwitwet

Geschieden

Ledig/Single

2%

8%

Wenig
religids  nicht

1%

Uberhaupt

religiés

41%

19%

30%

Religionszugehorigkeit

Evangelisch
(Protestantisch)

Katholisch
Orthodox 2%
Judisch | 0%

Muslimisch 6%

Atheistisch/
Keine Religion

Sonstige . 3%

29%

26%

34%
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